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‘tra citta o all’estero e/o per gli strani 7
inviano denaro al paese d’origine, le Twin
sono tessere prepagate Postepay, aderentiai -

E posszbde in i‘i‘mre denaro virtuale all’ estem

Poste Italiane e Vist:,i inaugum.no un zmovo,’

circuiti Postamat ¢ Visa Electron. La prima

carta ¢ nominativa, mentre Ia seconda ¢ al

portatore. 11 kit con le due carte Postepay
Twin Visa costa 8 euro, mentre il costo di
trasferimento & di un enro; La carta Poste-
pay nominativa viene attivata e caricata al
momento dell’acquisto mentre la seconda
Postepay, non nominativa, viene associata
alla prima e consegnata al cliente in busta
chiusa insieme a un pin e le¢ infomazioni
relative al prodotto in quattro lingae (ita-
hano, mglese, francese e rumeno) eai cOdici

pr

“di attivazione e di blocco della carta.

' La carta non nominativa pud essere mviata, i

dal titolare della carta principale in tutto

il mondo e da lui attivata con una semplice

“telefonata gratmta al call center. Da quel

“momento potra ricevere denaro (nei Hmiti |
rvisti dalla normativa europea) ed essere |
~atilizzata come una normale cart&prepagata ’
sia per pagamenti sia per prelievi. ©

11 kit Postepay Twin Visa permette di aderi-

re alla promozione PosteMobile e usufruire
del piano telefonico «con il tuo paese» de-
dicato alla popolazione straniera che vive
in Jtalia ¢ di altri bonus relativi al traffico

telefonico. Chi associa la Postepay alla Sim
PosteMobile pud accedere anche al mondo

dei Servizi Semplifica e usufruire di ulteriori

. promozioni legate alle operazioni di ricarica
‘Postepay, pagamento bollettino o invio di

telegrammi effettuate tramite il menu della

Sim.
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Poste, una Sim
per il Wip

Una tazza rossa simbolica-
mente da riempire di cibo &
I’emblema della campagna
sociale “Fill the Cup” che il
Programma  Alimentare
Mondiale (WFP)lancia con
PosteMobile in occasione
della Giornata Mondiale
dell’Alimentazione. Fino al
31 dicembre 2009, acqui-
stando presso uno dei 111
uffici postali della provin-
cia di Rieti una Sim Poste-
Mobile, parte del prezzo di
acquisto sara destinato al
WEFP e al programma “Fill
the Cup” di pasti scolastici.
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Con le schede di telefonia mobile-di Poste Italiane
aiuti i piccoli studenti meno fortunati

IL PROGRAMMA alimentare mondiale delle Nazioni Unite e PosteMobile insieme per
il “Fill the cup: fino al 31 dicembre acquistando una Sim PosteMobile in uno dei 111 uffici
postali della provincia di Rieti regali un pasto a un bambino a scuola. :

Una tazza rossa simbolicamente da riempire di cibo & 'emblema della campagna socialé
“Fill the Cup” che il Programma Alimentare . ,

Mondiale (Wfp) lancia con PosteMobile in
occasione della Giornata Mondiale dell’Ali-
mentazione.

Fino al 31 dicembre 2009, acquistando
presso uno dei 111 uffici postali della provin-
cia di Rieti una Sim PosteMobile, 'operatore
di telefonia mobile del Gruppo Poste Italiane
destinera parte del prezzo di acquisto al Wip e
al programma “Fill the Cup” di pasti scolasti-
¢ci, offrendo cosi un aiuto concreto ai bambini
meno fortunati.

Il contributo & interamente a carico di
PosteMobile che non addebitera alcun costo
aggiuntivo ai propri clienti.

La campagna dell’agenzia delle Nazioni Unite & finalizzata a fornire pasti scolastici ai
66 milioni di bambini che ogni giorno affrontano le lezioni senza aver assunto neanche un
pasto.

Numerosi studi dimostrano mfattl come, senza un’adeguata nutnzlone, i bambini abbia-
no pia difficolta a studiare.

stampa

20f2



Diffusione: n.d.

Corriere di Rieti

Lettori: n.d. Direttore: Anna Mossuto

03-NOV-2009
da pag. 4

%D data

stampa

Liniziativa anche nei 111 sportelli del Reatino

Regala un pasto a un bambino
con il progetto di PosteMobile

RIETI - 1l programma alimentare mondiale delle Nazioni Unite e Poste-
mobile insieme per "Fill the cup”: fino al 31 dicembre, acquistando una
Sim PosteMobile in uno dei 111 uffici postali della provincia di Rieti, si
regalera un pasto a un bambino a scuola. Una tazza rossa simbolicamen-
te da riempire di cibo & infatti I'emblema della campagna sociale “Fill
the Cup” che il Programma alimentare mondiale (Wip} lancia con Poste-
Mobile in occasione della Giornata mondiale dell'alimentazione. Lopera-
tore di telefonia mobile del Gruppo Poste Italiane destinera parte del
prezzo di acquisto al Wip e al programma, offrendo cosi un aiuto concre-
to ai bambini meno fortunati, senza alcun costo aggiuntivo ai clienti.
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M Poste/Sim e solidarieta

Fino al 31 dicembre acquistando una Sim
PosteMobile in uno dei 91 uffici postali della
provincia di Latina si partecipa alla campa-
gna sociale “Fill the Cup” che il programma
alimentare mondiale lancia in occasione de]la
Giornata mondiale dell’alimentazione. Parte
del prezzo di acquisto delle carte telefoniche
sara destinato all’acquisto di pasti scolastici,
offrendo cosi un aiuto concreto ai bambini
meno fortunati. Il contributo & interamente a
carico di PosteMobile.
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PosteMobile

Ecco la sim card
contro lafame

B VITERBO-Unatazza
rossa da riempire di ci-
bo. E’ il simbolo della
campagna “Fill the
cup”, che il Program-
ma alimentare mon-
diale lancia con Poste-
Mobile in occasione
della Giornata mon-
diale dell’alimentazio-
ne. Fino al 31 dicem-
bre, in pratica, acqui-
stando una sim Poste-
Mobile in uno degli 87
uffici postali della pro-
vincia di Viterbo si
contribuisce - senza
spese aggiuntive - alla
campagna dell’agen-
zia delle Nazioni Unite
finalizzata a fornire
pasti scolastici ai 66
milionidi bambiniche
ognigiornoaffrontano
le lezioni senza aver
consumato un pasto.
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SOLIDARIETA’

Beneficenza
con le Poste

Finoal 31 dicembre, acqui-
stando in un ufficio postale
una Sim PosteMobile,
l’operatore di telefonia del-
le Poste destinera parte del-
Pimporto al programma
“Fill the Cup” di pasti scola-
stici. Il contributo ¢ intera-
mente a carico di PosteMo-
bile senza costi aggiuntivi.
La campagna dell’agenzia
delle Nazioni Unite ¢ fina-
lizzata a fornire pastiscola-
stici a 66 milioni di bimbi.
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MACOMER
Programma delle Poste
per i Paesi poveri

Le Poste sostengono il programma
alimentare mondiale delle Nazioni
Unite. Acquistando una Sim Poste
Mobile nell’'ufficio postale di Maco-
mer si contribuisce a regalare un pa-
sto a un bambino nei Paesi del sotto-
sviluppo. Con soli 20 centesimi di eu-
ro al giorno & possibile nutrire un
bambino durante le ore scolastiche
offrendogli una tazza di porridge, di
riso o di legumi. Per un intero anno
scolastico bastano 40 euro. (£.g.1.)
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Iniziativa in collaborazione con le Nazioni Unite

Le Postemobile regalano
un pasto ai bambini

Il programma alimentare
mondiale delle Naziont
Unite e Postemobile insie-
me per “Fill the cup”. Fino
al 31 dicembre acquistan-
do una sim PosteMobile

presso un ufficio postale-

di Cassino si regala un
pasto a un bambino a

_scuola.

Il contributo & interamente
a carico di PosteMobile
che non addebitera alcun
costo aggiuntive ai propri
clienti. '

La campagna dell’agenzia
delle Nazioni Unite & fina-

lizzata a fornire pasti sco-
lastici ai 66 milioni di
bambini che ogni giorno

-affrontano le lezioni senza

aver assunto neanche un
pasto.

Numerosi studi dimostra-
no infatti, come, senza
un’adeguata nutrizione, i

bambini abbiano piu diffi-

colta a studiare.

Una importante iniziativa
di solidarieta per aiutare i
bambini cui tutti i cittadini
di Cassino e del cassinate
potranno aderire fino al
prossimo 31 dicembre.”

30f8




Quotidiano

Diffusione: n.d.

Lettori: n.d.

CIOCIARIA oca

Direttore: Alessandro Panigutti

05-NOV-2009

da pag. 11

%D data

stampa

POSTE ITALIANE
Una sim card
per combattere
la carestia

Una sim card per combattere
la fame dei bimbi poveri.

Fino al 31 dicembre acqui-
stando una sim PosteMobile
presso un ufficio postale di
Sora & possibile donare un
pasto a un bambino a scuola.
Una tazza rossa simbolica-
mente da riempire di cibo &
emblema della campagna
sociale “Fill the Cup”, che il
programma alimentare
mondiale (Wfp) lancia con
PosteMobile in occasione
della giornata dell’ alimenta-
zione. It contributo & intera-
mente a carico di PosteMo-
bile che non addebitera al-
cun costo aggiuntivo ai
propri clienti.

La campagna dell’agenzia
delle Nazioni Unite ¢ fina-
lizzata a fornire pasti scola-
stici ai 66 milioni di bambini
che ogni giorno affrontano
le lezioni senza aver assunto
neanche un pasto.
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MACOMER
Programma delle Poste
per i Paesi poveri

Le Poste sostengono il programma
alimentare mondiale delle Nazioni
Unite. Acquistando una Sim Poste
Mobile nell’'ufficio postale di Maco-
mer si contribuisce a regalare un pa-
sto a un bambino nei Paesi del sotto-
sviluppo. Con soli 20 centesimi di eu-
ro al giorno & possibile nutrire un
bambino durante le ore scolastiche
offrendogli una tazza di porridge, di
riso o di legumi. Per un intero anno
scolastico bastano 40 euro. (£.g.1.)
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Poste Italiane per la fame nel mondo con 'fill the cup'

In 75 uffici postali della provincia

E' una tazza rossa simbolica da riempire di cibo per nutrire 1 bambini che soffrono la fame. Si tratta di
una campagna sociale battezzata “Fill the Cup” che il Programma Alimentare Mondiale (Wfp) ha
lanciato con PosteMobile fino al 31 dicembre.

PosteMobile ha quindi deciso di offrire un aiuto concreto ai bambini meno fortunati destinando al Wfp,
e al programma “Fill the Cup”, parte del prezzo di acquisto di ogni Sim venduta nei 75 uffici postali
della provincia di Ravenna fino al 31 dicembre 2009.

Il contributo alla campagna del Wfp ¢ interamente a carico di PosteMobile che non addebitera alcun
costo aggiuntivo ai propri clienti oltre quello della Sim.

La campagna dell’agenzia delle Nazioni Unite, in prima fila nell’assistenza alimentare, € finalizzata a
fornire pasti scolastici a1 66 milioni di bambini che ogni giomo affrontano le lezioni senza aver assunto
neanche un pasto. Numerosi studi dimostrano come, senza un’adeguata nutrizione, 1 bambini abbiano
piu difficolta a studiare. Eppure basta poco per ridare la speranza. Servono solo 20 centesimi di euro al
giorno per nutrire un bambino durante le ore scolastiche offrendogli una tazza di porridge, di riso o di
legumi e appena 40 euro per un intero anno scolastico.
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Acquistando una sim PosteMobile in uno degli 87 uffici del Viterbese regali un
pasto a un bambino a scuola

Nazioni Unite e Poste insieme per Fill the cup
Viterbo - 3 novembre 2009 - ore 16,00

- Una tazza rossa simbolicamente da
riempire di cibo & I’emblema della
. campagna sociale “Fill the Cup” che il
ﬂ"ﬁ” Programma Alimentare Mondiale (Wfp)
*f1lancia con PosteMobile in occasione della
Giornata Mondiale dell’Alimentazione.

Fino al 31 dicembre 2009, acquistando presso
uno degli 87 uffici postali della provincia di
Viterbo una SIM PosteMobile, I'operatore di
telefonia mobile del Gruppo Poste Italiane
destinera parte del prezzo di acquisto al Wfp e
al programma “Fill the Cup” di pasti scolastici,
offrendo cosi un aiuto concreto ai bambini
meno fortunati.

Il contributo & interamente a carico di PosteMobile che non addebitera alcun costo
aggiuntivo ai propri clienti.

La campagna dell’agenzia delle Nazioni Unite é finalizzata a fornire pasti
scolastici ai 66 milioni di bambini che ogni giorno affrontano le lezioni
senza aver assunto neanche un pasto.

Numerosi studi dimostrano infatti, come, senza un’adeguata nutrizione, i bambini
abbiano piu difficolta a studiare.
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“FILL THE CUP” - Acquistando una SIM PosteMobile
regali un pasto a un bambino a scuola

Una tazza rossa simbolicamente da riempire di cibo e I'emblema della campagna sociale “Fill the
Cup” che il Programma Alimentare Mondiale (WFP) lancia con PosteMobile in occasione della
Giornata Mondiale dell’ Alimentazione.

Fino al 31 dicembre 2009, acquistando presso uno degli 87 uffici postali della provincia di
Viterbo una SIM PosteMobile, I’operatore di telefonia mobile del Gruppo Poste Italiane destinera
parte del prezzo di acquisto al WFP e al programma “Fill the Cup” di pasti scolastici, offrendo
cosl un aiuto concreto ai bambini meno fortunati.

Il contributo e interamente a carico di PosteMobile che non addebitera alcun costo aggiuntivo ai
propri clienti.

La campagna dell’agenzia delle Nazioni Unite e finalizzata a fornire pasti scolastici ai 66 milioni
di bambini che ogni giorno affrontano le lezioni senza aver assunto neanche un pasto.

Numerosi studi dimostrano infatti, come, senza un’adeguata nutrizione, i bambini abbiano pit
difficolta a studiare.
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SOLIDARIETA’

Poste, un piccolo gesto per aiutare la campagna Onu
a favore dei bambini che soffrono la fame

E’ una tazza rossa simbolica da riempire di cibo per nutrire i bambini
che soffrono la fame. Si tratta della campagna sociale battezzata ‘Fill
the Cup’ che il Programma alimentare mondiale (Wfp) ha lanciato
con PosteMobile fino al 31 dicembre. PosteMobile ha quindi deciso di
offrire un aiuto concreto ai bambini meno fortunati destinando al Wfp
parte del prezzo di acquisto di ogni Sim venduta nei 179 uffici postali
di Bologna e provincia. Per i clienti non ci sara alcun costo aggiuntivo.
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Anche in citta solidarieta
con la sim PosteMobile

ORISTANO. Fino al 31 dicembre, acquistan-
do una Sim PosteMobile si puo offrire un pa-
sto a un bambino. Servono, infatti, solo 20
centesimi di euro al giorno per nutrire un
bambino durante le ore scolastiche, offrendo-
gli una tazza di porridge, di riso o di legumi e
appena 40 euro per un intero anno scolasti-
co. La campagna dell’agenzia delle Nazioni
Unite, in prima fila nell’assistenza alimenta-
re, € finalizzata a fornire pasti scolastici ai 66
milioni di bambini che ogni giorno affronta-
no le lezioni senza aver assunto neanche un
pasto. PosteMobile ha deciso di offrire un aiu-
to concreto ai bambini meno fortunati desti-
nando al Wifp e al programma “Fill the Cup”
di pasti scolastici parte del prezzo di acquisto
di ogni Sim venduta negli uffici postali fino
al 31 dicembre 2009. 11 contributo alla campa-
gna del Wfp é interamente a carico di Poste-
Mobile.
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‘Acquistando una Sim é possibile regalare un pasto a un bambino a scuola
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TIVOLI - Una tazza rossa sim-

bolicamente da riempire di cibo &

Temblema della campagna sociale

“Fill the Cup” che il Programma-

Alimentare Mondiale (WFP) lancia
con PosteMobile in occasione della
Giornata Mondiale dell’Alimenta-
zione.

Fino al 31 dicembre 2009, ac-
quistando presso gli uffiici postah
di Tivoli una SIM PosteMobile,
Toperatore di telefonia mnobile del
Gruppo Poste Italiane destinera

parte del prezzo di acquisto al WEP -

e al programma “Fill the Cup di
pasti scolastici, offrendo -.cosi un

_aiuto concreto ai bamblm meno

fortunati.
11 contributo & interamente a
carico di PosteMobile che non ad-

. debitera alcun costo aggiuntivo ai

propri clienti. v
La campagna dell’agenzia delle

‘Nazioni Unite & finalizzata a for-

nire pasti scolastici ai 66 milioni di
bambini che ogni giorno affrontano

_le’lezioni senza aver assunto nean-

che un pasto.

Numerosi studi’ dimostrano
infatti, come, senza. unadeguata
nutrizione, i bambini abblano piu
difficolta a studiare.

| the Cup”

litz della Polizia al Comune j
con Raoul B !
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L’azienda aderisce alla campagna sociale “Fill the Cup”

i bambini di tutto il mondo
FIUGGI - Una tazza rossa sim- ’ '
bolicamente da riempire di cibo
¢ I'emblema dellla campagna L’ingresso
sociale “Fill the Cup” che il dell’ufficio
programma alimentare mon- postale
diale (WFP) lancia con Poste- situato
Mobile in occasione della Gior- in via Fonte
nata Mondiale dell’alimenta- nuova nel
zione. . centro
Fino al 31 dicembre 2009, ac- termale
quistando presso un ufficio po-
stale di Fiuggi una SIM Poste-
Mobile, I’operatore di telefonia :
mobile del Gruppo Poste Italia- I contributo & interamente a  lioni di bambini che ogni giorno
ne destinera parte: del prezzo di  carico di PosteMobile che non  affrontano le lezioni senza aver
acquisto al WFP e al program-  addebitera alcun costo aggiun-  assunto neanche un pasto.
ma “Fill the Cup™ di pasti sco-  tivo ai propri clienti. Numerosi studi dimostrano in-
lastici, offrendo cosi un aiuto  Lacampagnadell’agenziadelle  fatti, come, senza un’adeguata
concreto ai bambini meno for-  Nazioni Unite & finalizzata a  nutrizione, i bambini - abbiano
tunati. fornire pasti scolastici ai 66 mi-  pill difficolta a studiare.

[ bilancio ¢ senza copertura '
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POSTE ITALIANE

Parte “Fill the cup”
per ogni Sim venduta
un aiuto a chi soffre

E' una tazza rossa simbolica da
riempire di cibo per nutrire |
bambini che soffrono la fame.
Si tratta di una campagna so-
ciale battezzata “Fill the Cup”
che il Programma Alimentare
Mondiale (Wfp) ha lanciato con
PosteMabile fino al 31 dicem-
bre. PosteMobile ha quindi de-
ciso di offrire un aiuto concreto
ai bambini meno fortunati desti-
nando al Wfp parte del prezzo
di acquisto di ogni Sim venduta
negli 85 uffici postali della pro-
vincia di Piacenza fino al 31 di-
cembre 2009. Il contributo alla
campagna del Wfp & intera-
mente a carico di PosteMobile
che non addebitera alcun costo
aggiuntivo ai propri clienti oltre
guello della Sim. La campagna
dell'agenzia delle Nazioni Unite,
in prima fila nell’'assistenza ali-
mentare, & finalizzata a fornire
pasti scolastici ai 66 milioni di
bambini che ogni giorno affron-
tano le lezioni senza aver as-
sunto neanche un pasto.
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Fill the Cup: riempi la tazza

Il Programma Alimentare Mondiale delle Nazioni Unite e PosteMobile insieme per
"Fill the cup".

In 85 uffici postali del Piacentino acquistando una Sim PosteMobile si regala un
pasto a un bambino a scuola

E” una tazza rossa simbolica da riempire di cibo per nutrire i bambini che soffrono
la fame. Si tratta di una campagna sociale battezzata «Fill the Cup» che il
Programma Alimentare Mondiale (Wfp) ha lanciato con PosteMobile fino al 31
dicembre.

PosteMobile, coerentemente con i principi e i valori etico-sociali propri del Gruppo Poste
Italiane, ha quindi deciso di offrire un aiuto concreto ai bambini meno fortunati
destinando al Wfp, e al programma «Fill the Cup», parte del prezzo di acquisto di ogni
Sim venduta negli 85 uffici postali della provincia di Piacenza fino al 31 dicembre 2009.

Il contributo alla campagna del Wfp e interamente a carico di PosteMobile che non
addebitera alcun costo aggiuntivo ai propri clienti oltre quello della Sim.

La campagna dell “agenzia delle Nazioni Unite, in prima fila nell “assistenza alimentare, &
finalizzata a fornire pasti scolastici ai 66 milioni di bambini che ogni giorno affrontano le
lezioni senza aver assunto neanche un pasto.

Numerosi studi dimostrano come, senza un "adeguata nutrizione, i bambini abbiano piu
difficolta a studiare. Eppure basta poco per ridare la speranza. Servono solo 20
centesimi di euro al giorno per nutrire un bambino durante le ore scolastiche offrendogli
una tazza di porridge, di riso o di legumi e appena 40 euro per un intero anno scolastico.
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In 89 uffici postali di Forli-Cesena acquistando una Sim

PosteMobile si regala un pasto a un bimbo a scuola
(4/11/2009 18:44) |
(Sesto Potere) - Forli - 4 novembre 2009 - E' una tazza rossa simbolica da riempire di cibo per
nutrire i bambini che soffrono la fame. Si tratta di una campagna sociale battezzata “Fill the
Cup” che il Programma Alimentare Mondiale (Wfp) ha lanciato con PosteMobile fino al 31
dicembre.

PosteMobile, coerentemente con i principi e i valori etico-sociali propri del Gruppo Poste
Italiane, ha quindi deciso di offrire un aiuto concreto ai bambini meno fortunati destinando al
Wfp, e al programma "Fill the Cup”, parte del prezzo di acquisto di ogni Sim venduta negli 89
uffici postali della provincia di Forli-Cesena fino al 31 dicembre 2009.

Il contributo alla campagna del Wfp & interamente a carico di PosteMobile che non addebitera
alcun costo aggiuntivo ai propri clienti oltre quello della Sim.

La campagna dell’agenzia delle Nazioni Unite, in prima fila nell’assistenza alimentare, &
finalizzata a fornire pasti scolastici ai 66 milioni di bambini che ogni giorno affrontano le lezioni
senza aver assunto neanche un pasto. Numerosi studi dimostrano come, senza un’adeguata
nutrizione, i bambini abbiano piu difficolta a studiare. Eppure basta poco per ridare la
speranza. Servono solo 20 centesimi di euro al giorno per nutrire un bambino durante le ore
scolastiche offrendogli una tazza di porridge, di riso o di legumi e appena 40 euro per un intero
anno scolastico.
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ASCOLI

SOLIDARIETA’

Da Ascoli
un aiuto
ai bambini
in difficolta

ANCHE da Ascoli si puo
dare un contributo alla
campagna  dell’agenzia
delle Nazioni Unite, in
prima fila nell’assistenza
alimentare. Il progetto &
finalizzato a fornire pasti
scolastici ai 66 milioni di
bambini che ogni giorno
affrontano le lezioni sen-
za aver assunto neanche
un pasto. Numerose ricer-
che dimostrano come,
senza un’adeguata nutri-
zione, 1 bambini abbiano
piu difficolta a studiare.
Per ridare la speranza ser-
vono solo 20 centesimi
di euro al giorno per nutri-
re un bambino durante le
ore scolastiche offrendo-
gli una tazza di porridge,
diriso o di legumi e appe-
na 40 euro per un intero
anno scolastico.

NEGLI UFFICI postali
della provincia di Ascoli
acquistando una Sim Po-
steMobile si regala un pa-
sto a un bambino a scuo-
la. La campagna sociale
che il Programma Ali-
mentare Mondiale (Wip)
ha lanciato con PosteMo-
bile fino al 31 dicembre &
stata battezzata «Fill the
Cup».

Condannato il Comune

[ YIVIIL RELAX, GUARDA |L PREZ20, SCEGLI DONDL.

s
‘ S

. odiSabit™
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Dalle Poste una tazza rossa
per 1 bambini bisognosi
Fino al 31 dicembre & possihile regalare un pasto

acquistando una SimMobile presso un ufficio della citta

OSTIA — Le Poste
scendono in campo in
favore dei bambini bi-
sognosi del mondo re-
galando loro un pasto.

Fino al 31 dicembre
& infatti possibile re-
galare un pasto ad un
bimbo a scuola acqui-

stando una Sim Poste-
Mobile presso un uffi-

cio postale di Ostia.
Una tazza rossa
da riempire di cibo &
Pemblema della cam-
pagna sociale “Fill the

cup” che il Programma"

alimentare mondiale
(WFP) lancia con Po-
steMobile in occasione
della. Giornata mon-
diale dell’alimentazio-
ne.

Fino alla fine del-
’anno, acquistando-

presso un ufficio posta-

le di Ostia una Sim Po-

steMobile, l’operatore
di telefonia mobile del
Gruppo Poste Italiane

destinera parte del

- denaro dell’acquisto al .

Wip e dl programma
“Fill the cup” di pasti
scolastici, offrendo
cosl un aiuto concreto
ai bambini meno for-
tunati.

Il contributo & in-
teramente a carico di
PosteMobile che non
addebitera alcun costo
aggiuntivo ai propri
clienti.

La campagna del-
Tagenzia delle Nazioni
Unite & finalizzata a
fornire pasti scolastici
ai 66 milioni di bam-
bini che ogni giorno
affrontano le lezioni
senza aver assunto
neanche un pasto.

Numerosi studi di-
mostrano infatti come,
senza - un’adeguata
nutrizione, i bambini
abbiano piu difficolta
a studiare.

. mgs

Dive giornd per pulie a pineta delle Acyue Rosse
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Pasti scolastici, Poste Italiane
in aiuto dei bimbi meno fortunati

COLLI ALBANI - Una tazza rossa simbolicamente da
riempire di cibo & l'emblema della campagna sociale "Fill.
the Cup" che il Programma alimentare mondiale (Wfp)
lancia con PosteMobile in occasione della Giornata mon-
diale dell'alimentazione. .

Fino al 31 dicembre 2009, acquistando-presso un uffi-
cio postale dei Castelli una Sim PosteMobile, 'operatore:
di telefonia mobile del Gruppo Poste Italiane destinera
parte: del prezzo. di acquisto al Wip e al programma "Fill
the Cup" di pasti scolastici, offrendo cosi un aiute concre-
to al bambini meno fortunati. ,

11 contributo & interamente a earico di PosteMoblle che
non addebiitera alcun costo aggiuntivo ai propri clienti. -

La camp:agna dell’agenma delle Nazioni Unite & finaliz-
zata a fornire‘pasti scolastici ai 66 milioni di bambini che
ogni giorno affrontano le lezioni.senza. aver. assunto ne-
anche un pasto Numerosi studi dimostrano infatti,
come, senza. un adeguata nutrizione, 1 bamblm abblano
pm dlfﬁcolta a studlare R N .

“CIAMPING-COLLLALEANT

Casablanca, I'ok della D]fesa

E RADDOPPIA LA VISIONE.
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DALLE POSTE
UN AIUTO ALL'ONU

E Unatazzarossa simbolica dariempire di cibo per nutrire i bambini
che soffrono la fame, Si tratta di una campagna sociale battezzata
“Eill the Cup! che il Programma Alimentare Mondiale (Wfp) ha lan
ciato con PosteMobile fino al 31 dicembre.

PosteMobile ha quindi deciso di offrire un ailto concreto ai bambi-
ni meno fortunati destinando al Wip, e al programma "Fill the Cup’,
parte del prezzo di acquisto di ogni Sim venduta nel 132 ufficl postali
della provincia di Parma fino al 31 dicembre 2009,

Unialira torre per Tidenzal
Stavolta di si aspetta un alhergo

5

GRANDIOSA
VENDITA

INVERNALE
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L'iniziativa Postemobile aderisce al programma alimentare delle Nazioni Unite

Un pasto per i bambini meno fortunati
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M Una tazza rossa simbolicamente da riempire di cibo
& I'emblema della campagna sociale “Fill the Cup” che il
Programma Alimentare Mondiale (WFP) lancia con
PosteMobile in occasione della Giornata Mondiale del-
I'Alimentazione. Fino al 31 dicembre 2009, acquistando
presso un ufficio postale di Civitavecchia una SIM Poste-
Mobile, I'operatore di telefonia mobile del Gruppo Poste
Italiane destinera parte del prezzo di acquisto al WFP e
al programma «Fill the Cup» di pasti scolastici, offrendo
cosi un aiuto concreto ai bambini meno fortunati. Il
contributo & interamente a carico di PosteMobile che
non addebitera alcun costo aggiuntivo ai propri clienti.

La campagna dell’agenzia delle Nazioni Unite & finaliz-
zata a fornire pasti scolastici ai 66 milioni di bambini
che ogni giorno affrontano le lezioni senza aver assunto
neanche un pasto. Numerosi studi dimostrano infatti,
come, senza un’adeguata nutrizione, i bambini abbiano
pii difficolta a studiare.

«‘L"na pmposr:i interessante
e concreta per rilanciare il turismo
G W o
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PosteMobile
sostiene
i bimbi poveri

E una tazza rossa simbo-
lica da riempire di cibo
per nutrire i bambini che
soffrono la fame. Si tratta
di una campagna sociale
battezzata “Fill the Cup”
che il Programma Alimen-
tare Mondiale (Wfp) ha
lanciato con PosteMobile
fino al 31 dicembre. Po-
steMobile ha quindi deci-
so di offrire un aiuto con-
creto ai bambini meno
fortunati destinando al
Wip, e al programma “Fill
the Cup”, parte del prez-
zo di acquisto di ogni Sim
venduta nei 179 uffici po-
stali della provincia di Bo-
logna.

Il contributo alla campa-
gna del Wfp ¢ interamen-
te a carico di PosteMobile
che non addebitera alcun
COSto aggiuntivo ai propri
clienti oltre quello della
Sim.
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Fino al 31 dicembre acquistano una Sim
Alle Poste, 1l programma
alimentare dell'Onu

CIVITAVECCHIA - Una tazza rossa simbo-
licamente da riempire di cibo & l'emblema della
campagna sociale “Fill the Cup” che il Programma
Alimentare Mondiale (Wfp) lancia con Poste-
Mobile in occasione della Giornata Mondiale
dellAlimentazione. Fino al 31 dicembre 2009,
acquistando presso un ufficio postale di Civitavec-
chia una Sim PosteMobile, l'operatore di telefonia
miobile del Gruppo Poste Italiane destinera parte
del prezzo di acquisto al Wip e al programma “Fill
the Cup” di pasti scolastici, offrendo cosi un aiuto
concreto ai bambini meno fortunati. -

11 contributo & interamente a carico di Poste-
Mobile che non addebitera alcun costo aggiuntivo
ai propri clienti. La campagna dell'agenzia delle
Nazioni Unite & finalizzata a fornire pasti scola-
stici ai 66 milioni di bambini che ogni giorno af-
frontano le lezioni senza aver assunto neanche un
pasto. Numerosi studi dimostrano infatti, come, -
senza urn’adeguata nutrizione, i bambini abbiano
pit difficolta a studiare.

Urbanpromo, veicolgw;uer Lo sviluppo
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L aa

Fino al 31 dicembre acquistando una
Sim PosteMobile presso un ufficio po-
stale di Guidonia si puo regalare un
pasto a un bambino a scuola. Una tazza
rossa simbolicamente da riempire di
cibo & I'emblema della campagna so-
ciale “Fill the Cup” che il Programma
Alimentare Mondiale (WFDP) lancia
con PosteMobile in occasione della
Giornata Mondiale dell’Alimentazione.
I’operatore di telefonia mobile del
Gruppo Poste Italiane destinera parte
del prezzo di acquisto al WEDP e al pro-
gramma “Fill the Cup” di pasti scola-
stici, offrendo cosi un aiuto concreto ai
bambini meno fortunati. Il contributo ¢
interamente a carico di PosteMobile
che non addebitera alcun costo aggiun-
tivo ai propri clienti. LLa campagna
dellagenzia delle Nazioni Unite ¢ fina-
lizzata a fornire pasti scolastici ai 66 mi-
lioni di bambini che ogni giornc
affrontano le lezioni senza aver assuntc
neanche un pasto. Numerosi studi di-
mostrano infatti, come, senza unade
guata nutrizione, i bambini abbiano piu
difficolta a studiare.
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INNOVAZIONE. PRESENTATO IL PROGETTO DELLE POSTE CHE RIVOLUZIONA IL SISTEMA DI RECAPITO

Quando il postino
diventa “telematico”

Munito di palmare
portera a domicilio
i servizi dell’ufficio
postale

Si rivoluziona il sistema di reca-
pito della corrispondenza. Da
martedi scorso, infatti, ¢ arrivato
ad Asti il “postino telematico,”
‘progetto con cui Poste Italiane
offre ai clienti Vopportunita di ri-
cevere a domicilio un ampio me-
nu di servizi postali e finanziari.
Reso possibile grazie alla creazio-
*ne di una piattaforma tecnologi-
ca, che consente a Poste Ttaliane
di sviluppare nuove opportunita
di business, con particolare at-
tenzione per i servizi dedicati a
specifici segmenti del mercato
postale e finanziario, il progetto
coinvolge attualmente, ad Asti,
60 portalettere dotati di “palma-
re” In questo modo, si aumente-
ra ulteriormente la capacita ope-
- rativa del portalettere, rendendo
piu efficienti e sicure le operazio-
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UN MOMENTO DELL'INCONTRO ALLE POSTE

ni di consegna della posta regi-
strata. A breve, inoltre, il nuovo
servizio permettera ai clienti sia
di pagare bollettini, raccomanda-
te ed assicurate sia di eseguire le
operazioni di ricarica del telefo-
nino PosteMobile. Privati, profes-
sionisti ed imprese potranno co-
si disporre di servizi di corrispon-
denza su misura e, successiva-
mente, pagare bollettini di conto
corrente o eseguire operazioni fi-

Rese piu sicure
ed efficienti

le operazioni di
recapito della posta

nanziarie rimanendo comoda-
mente a casa o'in ufficio, utiliz-
zando la carta Postepay, il Posta-
mat o le carte di credito. Con I'av-
vio del nuovo servizio, Poste Ita-

liane apre dunque una fase di ul-
teriore evoluzione e semplifica-

IL PALMARE CONSEGNATO A TUTTI § POSTINI DI ASTi

zione, che fara leva sull’'adozione
di strumenti telematici. L'uso dei
terminali, infatti, permettera di
autoimatizzare le attivita finora
svolte manualmente, ampliando
progressivamente il ventaglio di
opportunita offerte al cliente, con
la possibilita di fornire anche ser-
vizi a valenza sociale, come la
consegna di medicinali oppure
il pagamento dei ticket sanitari e
di pratiche amministrative. In una

RE
Coinvolti per
orain citta una
sessantina

di portalettere

seconda fase, il progetto prevede
che il cliente possa concordare
con il portalettere, dotato di ter-
minale, I'impostazione occasio-
nale o periodica di quantitativi

definiti di posta ordinaria o regi-
strata. Il giorno successivo, il po-

stino consegnera la ricevuta del-
la corrispondenza spedita al clien-
te, il quale potra pagare il servizio
direttamente al portalettere, che,
grazie al “palmare,” accettera pa-
gamenti con “pos” o carta di cre-
dito. Viene sostituita, inoltre, con
una nuova ricevuta di avviso, la
tradizionale cartolina gialla, che
informa il destinatario del man-
cato recapito di una lettera rac-
comandata.

la lunga notte delle streghe ¢
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In ltalia sbarcano gli Meno. che si appoggiano alle infrastruttire di rete dei quatiro big
< O . <

Telefonia. e lora del virtuale

Da Poste a Coop: arrivano gli operatori con tariffe scontate
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Pagina a cura
DI (GABRIELE FRONTONI

peratori telefonici virtuali

alla conquista dell'Ttalia.

Negli ultimi anni sono

spuntati come funghi
decine di «Mvno» (mobile virtual
network-operator), operatori che
appoggiandosi alle infrastrutture
di rete dei quattro big della tele-
fonia mobile italiana (Tim, Voda-
fone, Wind e Tre) sono in grado di
offrire servizi telefonici scontati
alla chientela. E questo, sfruttando
la propria specializzazione legata
a particolari nicchie di mercato, o
riferita a una specifica tipologia di
persone. In Olanda, dove opera il
maggior numero di Mvno, esisto-
no operatori specializzati in pac-
chetti di chiamate internazionali
low-cost per utenti stranieri che
mantengono la famiglia nel paese
di origine. Nel Regno Unito, alcuni
operatori hanno deciso di puntare
sui segmenti di clientela apparte-
nenti a una determinata fascia di
eta a cui viene proposto un elevato
volume di chiamate e sms gratuiti
in cambio di messaggi pubblicita-
ri. E in Italia?

La prima a scendere in campo
nel giugno 2007 & stata la Coop
che & riuscita ad accaparrarsi in
poco tempo una buona fetta di
mercato. In base ai dati Agcom,
Coop Mobile ha messo le mani
sul 16,8% del mercato nazionale
degli operatori virtuali, offrendo
pacchetti promozionali che preve-
dono ricariche telefonichegratuite
attraverso i punti accumulati fa-
cendo la spesa nei suoi stpermer-
cati. Strategia che non halasciato
indifferenti i maggiori competitor
di Coop, corsi ai ripari predispo-
nendo in tutta fretta un servizio
del tutto simile. K successo per Au-
chan, per Carrefour e per Conad
Insim. Ma Yavventura di quest'ul-
timo nel mondo della telefonia mo-
bile & durato davvero pochissimo.
11 primo novembre seorso, stop alle
ricariche in cassa con pin stampa-
to sullo scontrino dei supermercati
Margherita, Conad e Lecierc. «In
questo delicato momento economi-
co, abbiamo scelto di concentrare 1
nostri investimenti su offerte che
diano piu valore al carrello della

spesa», hanno spiegato da Conad
ricordando che tutti gli ex clienti
telefonici potranno mantenere il
proprio numero di cellulare ri-
chiedendone la portabilita a un
altro operatore. Sull’ottovolante
dell’Mvno sono invece saliti Inte-
sa Sanpaolo, che ha stipulato un
accordo con Acotel per la creazione
di Noverca Italia supportato dal-
la rete Telecom Italia; e il colosso

petrolifero Erg che, attraverso la
rete mobile di Vodafone, ha ini-
ziato a proporre i propri servizi
di telefonia mobile nei duemila
punti vendita della propria rete
di distribuzione garantendo buo-
ni benzina a chi chiama o riceve
telefonate sulle Sim Erg Mobile.
Ma @& di certo Poste Mobile il pro-
tagonista indiscusso del mercato
degh Mvno italiani.

Sfruttando la popolarita del
brand, unita alla diffusione capil-
Jare sul territorio (14.500 uffici po-
stali), le Sim delle Poste si sono ac-
caparrate piu-della meta (563,5%)
della clientela italiana migrata
verso gli operatori virtuali met-
tendo in cassa il 59,8% det ricavi
generati dal business degli Mvno
nella Penisola. «Uintegrazione
dell'offerta di telefonia mobile
con il portafoglio di servizi core di
Poste Italiane sembra incontrare

un maggiore favore da parte del
pubblico rispetto ai servizi for-
niti dalle imprese della grande
distribuzione», hanno spiegato
dall’Agcom. «Basti pensare che il
ricavo medio per linea registrato
da Poste Mobile nel corso del 2008
si & attestato a 140 euro circa, a
fronte di poco pit di 100 euro del-
la media degh Mvno appartenenti
alla grande distribuzione». E per
cercare di incrementare la propria
posizione, Poste Mobile ha lancia-
to un nuovo servizio dedicato agh
anziani che garantisce un bonus
di traffico pari alla meta dei propri
anni per gli over 65. Punta tutto
sulla Cina, invece, Daily Telecom
che offre tariffe stracciate per chia-
mare I'Tmpero Celeste, mentre BT
Mobile ha deciso di concentrarsi
sul segmento business con un’of-
ferta per il mondo dei professio-
nisti e delle imprese.
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Start

'Piano Super

La giungla delle taritfe telefoniche si arricchisce di offerte

Piano
Tariffario
10 Tondo

@

389

(Canone
mensile: do 8
euro per Sim
Tariffa Super
Facile Coop

Daily ltaliy 5°
{Cancne men-
sile 5 euro)

Parla Sempre
& Ovungue

MTV MOBILE
GO :

Con Tutti
versione
Base

"Telepass

10 e Lode
Tiscali 11 370

3775

UNO
Mobile 9

Prefisso Tariffe

Italia

10 cent al mi-
nutc

Gratis verso cel-
lulari aziendali
e 6 cent verso
tutti gii altri

12 cent

al minuto

12 cent
al minuto

16 cent
al minuto

15 cent
al minuto

16 cent
al minuto

10 cent
al minuto

11 cent
al minuto

8 cent verso
clienti Erg mo-
bile; 16 cent
verso gli altri
operatori

9 cent/min
verso tutti
(fissi e mobiii
nazionali, 24

ore su 24)

Tariffa

Estero

50 cent/min verso Euro-
pa, Usa, Canada, Cina,
Brasile, India ecc.

8 cent/min verso Europa,
fisso e 25 cente verso
cellulari. Usa, Canada 8
cent per fissi e cellulari
0,5578 € Eurcpa, Usa,
Canada

12 cent verse Cina, Hong
Kong, Macao e Taiwan
25 cent verso Germania,
Francia, UK, Spagna,
Austria ecc. i

40 cent al minuto per Eu-
ropa, Usa, Canada

50 cent al minuto per
Europa, Usa, Canada;
2 euro Nord Africa; 2,50
euro resto del mondo
70 cent al minuto per
Europa, Usa, Canada;
3 euro per il resto del
mondo

50 cent al minuto per
Europa, Usa, Canada;
2 euro per il resto del
mondo

50 cent al minuto per Eu-
ropa; 2 euro per Usa e
Canada

6G cent al minuto per
Europa, Usa, Canada;
2,5 euro per il resto del
mondo

55 cent/min verso Euro-
pa, Usa, Canada, Rus-
sia

SMS

10 cent

12,5 cent
12 cent

5 cent ver-
so cellulari
Fastweb; 15
cent verso al-
tri operatori
8 cent

102 cent

10 cent

12 cent
12 cent
9 cent in Ha-

lia; 50 cent
verso estero

Scatto alla Tariffazione
risposta

15 cent ogni 30 se-
condi, a scatti

anticipati
al secondo

12 cent )

12cent{ogni ogni 30 se-
30 secondi, condi, a scatti
a scatti an- anticipati
ticipati)
18 cent a scatti di 60
secondi

.asecondooa
scatti_antici-
pati di 60 se-
condi in base
ail'offerta
a scatti di 60
secondi

15 cent

a scatti an-
ticipati di 30
secondi

a scatti di 60
secondi

12 cent

15 cent a scatti da 30
‘secondi anti-
cipati i
a scatti an-
ticipati di 30
secondi

16 cent :al minuto

Carétteristiche
e promozioni

Acquistando i prodotti con-
trassegnati dal simbolo «A-

Mobile» ¢ i quelli @a marchio Z

Auchan si accumula traffico

telefonico

Offerte specifiche per il
mondo dei professionisti e
delle imprese

Perisoci Coop i puntiraccol- &

ti facendo la spesa possono i
essere convertiti in ricariche g8
telefoniche da 5 e 10 euro -

‘Tariffe speciali per chiamare

in Cina

Offerta SimPaty per chiama-

te gratuite a tutti i cellulari g8
Fatweb mantenendo il pro- &

prio numero telefonico

A ogni ricarica, si ricevono
music credits per scaricare
MP3 gratis

Per chi ha piu di 60 anni, ac-
quistando una Sim entro il 31
dicembre si ottiene un bo-
nus di traffico pari alla meta
dei propri anni

Attivando "opzione «Happy
Night Voice», chiamate a
meta prezzo dalle 23 alie 7

Ricevi la SIM Tiscali diretta-
mente a casa o

Ogni 25 minuti di chiamate si
ricevono 50 cent di sconto,

fino a 30€ al mese sull’acqui- .

sto di carburante alle stazio-
ni di servono Erg

Fino al 31 dicembre 2009, ri-
carica da 5,50€ in omaggio
con P'acquisto di Prodotti a
marchio Carrefour e GS
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Iniziativa di PosteMobile ad Anagni e Serrone

Un aiuto concreto
ai bimbi malnutriti

Una tazza rossa simbolicamente da riempire di cibo & l'emble-
ma della campagna sociale “Fill the Cup” che il Programma
Alimentare Mondiale (Wfp) lancia con PosteMobile in occa-
sione della “Giornata Mondiale dell' Alimentazione”.

Fino al 31 dicembre 2009, acquistando ad Anagni e a Serrone
una Sim PosteMobile, l'operatore -di telefonia mobile del
Gruppo Poste Italiane destinera parte del prezzo di acquisto al
Wip e al programma “Fill the Cup” di pasti scolastici, offrendo
cosi un aiuto concreto ai bambini meno fortunati. «Il contributo
- si legge in una nota di Poste Italiane - & interamente a carico
di PosteMobile che non addebitera alcun --osto aggiuntivo ai
propri clienti. La campagna dell'agenzia dc . Nazioni Unite &
finalizzata a fornire pasti scolastici ai 66 mi" Hni di bambini che
ogni giorno affrontano le lezioni senza ave  ssunto neanche un
pasto. Numerosi studi dimostrano infatti ¢..me, senza un'ade-
guata nutrizione, i bambini abbiano pit “fficolta a studia-
re».

Anagnt Paliams Serrone

Testimonianze dalla preistoria
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Prosegue Iiniziativa umanitaria delle Poste
Un pasto per i bimbi
fino al 31 dicembre

.OSTIA - Prosegue la
campagna di solidarieta

proposta dalle Poste in fa-

vore dei bambini bisognosi
del mondo offrendo loro un
pasto.

‘Fino al 31 dicembre sara
infatti possibile regalare un
pasto ad un bimbo a scuola
acquistando una Sim Po-
steMobile presse un ufficio
postale di Ostia.

Una tazza rossa da riem-
pire di cibo & lemblema
della campagna sociale “Fill
the cup” che il Programma
alimentare mondiale (WFP)
lancia con PosteMobile in

occasione della Giornata

mondiale dell’alimentazio-

ne. , -

Fino alla fine dell’anno,
acquistando presso un uffi-
cio postale di Ostia una Sim
PosteMobile, I'operatore di-

telefonia, mobile del Grup-
po Poste Italiane destinera
parte del denaro dell’acqui-
sto al Wip e al programma
“Fill the cup” di pasti scola-
stici, offrendo cosi un aiuto
concreto ai bambini meno
fortunati.

Il " contributo & intera-
mente a carico di Poste-
Mobile che non addebitera
alcun costo aggiuntivo ai
propri clienti. La campagna
dell’agenzia delle Nazioni
Unite & finalizzata a fornire
pasti scolastici ai 66 milioni
di bambini che ogni giorno
affrontano le lezioni senza
aver assunto neanche um

* pasto. Numerosi studi dimo-

strano infatti come, senza
un’adeguata nutrizione, i
bambini abbiano pia diffi-
colta a studiare. -

AA,

OSTICENT

==

ROTERRA

S nti in corteo contro il decreto Gelmini
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SAN BENEDETTO

LASOLIDARIETA’ DI POSTEITALIANE
Un atuto a1 bimbi meno fortunati

UNA simbolica tazza rossa da riempire di
cibo per nutrire i bambini che soffrono la
fame. E’ il ‘simbolo’ della campagna socia-
le battezzata ‘Fill the Cup’ che il program-
ma alimentare mondiale (W{p) ha lanciato
con PosteMobile, fino al 31 dicembre. Coe-
rentemente con 1 principi e 1 valori etico-so-
cialidel gruppo ‘Poste Italiane’, PosteMobi-
le ha deciso di offrire un aiuto concreto ai
bambini meno fortunati, destinando al
Wip e al programma °Fill the Cup’, parte
del prezzo di acquisto di ogni Sim venduta
negli uffici postali di San Benedetto. Il con-

tributo alla campagna del Wfp ¢ interamen-
te a carico di PosteMobile che non addebi-
tera alcun costo aggiuntivo ai clienti oltre a
quello della Sim.

La campagna dell’Agenzia dell’'Onu, avalla-
ta da ‘Poste Italiane’, in prima fila nell’assi-
stenza alimentare, punta a fornire mense
scolastiche ai 66 milioni di bambini che
ogni giorno affrontano le lezioni senza aver
assunto neanche un pasto.

Eppure basta poco. Servono solo 20 centesi-
mi di euro al giorno per nutrire un bambi-
no durante le ore scolastiche e appena 40
euro per un intero anno scolastico.

- San Beneds
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GAZZETTA DI PARMA (1)

lunedi 16.11.2009 ore 15:20

Il postino diventa telematico: palmare multifunzione per tutti i
portalettere

Concluso il periodo di apprendimento che ha consentito di far conoscere agli addetti alla consegna I'utilizzo
dei nuovi strumenti elettronici in dotazione, € partito in questi giorni a Parma il “postino telematico” progetto
di Poste ltaliane. | portalettere coinvolti a Parma e circondario sono 115 in altrettante zone di recapito.

L’'uso dei terminali permette di automatizzare tutte le attivita finora svolte manualmente per i prodotti tracciati
(raccomandate e assicurate) sia in fase di accettazione sia in fase di consegna. Infatti, nel caso in cui il
destinatario sia assente, viene sostituita la tradizionale cartolina gialla che avvisa del mancato recapito di
una lettera raccomandata con un nuovo formato: avvalendosi del palmare, il portalettere stampa I'avviso da
lasciare al destinatario in cui sono indicate tutte le informazioni necessarie al cliente per il ritiro del plico. Cid
consente di ridurre i tempi di attesa allo sportello, grazie ai processi di informatizzazione attraverso cui
I'operatore individua subito I'oggetto inesitato.

| Centri di Distribuzione di Parma Recapito Est e Parma Recapito Ovest, dove lavorano 203 addetti fra
portalettere e personale per le lavorazioni interne, provvedono alla consegna della corrispondenza nel
comune di Parma per un totale di 26.600 civici a cui corrispondono circa 94.465 famiglie e 13.525 attivita
commerciali.

In questo modo, in futuro i clienti potranno ricevere “a domicilio” un ampio menu di servizi postali e finanziari
come pagare bollettini, raccomandate e assicurate e di eseguire le operazioni di ricarica del telefonino
PosteMobile. Il privato, il professionista e le imprese potranno cosi disporre di servizi di corrispondenza “su
misura” e, successivamente, pagare bollettini di conto corrente o eseguire operazioni finanziarie rimanendo
comodamente a casa o in ufficio, utilizzando la carta Postepay, il Postamat o le carte di credito.
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A Parma arriva il postino
telematico con il palmare

PARMA, 16 NOVEMBRE - E’ partito in questi giorni a Parma il “postino telematico”, il progetto di Poste
Italiane che da maggiore qualita al sistema di recapito della corrispondenza. I portalettere coinvolti nella
citta e circondario sono 115 e altrettante sono le zone di recapito. Si & concluso anche il periodo di
apprendimento che ha consentito di far conoscere agli addetti alla consegna I'utilizzo dei nuovi strumenti

elettronici in dotazione.

Con il consolidamento del nuovo servizio, Poste Italiane continua la fase di ulteriore evoluzione e
semplificazione che fa leva sull’adozione di strumenti telematici per rendere piu rapido ed efficiente il
lavoro degli addetti al recapito. L'uso dei terminali permette di automatizzare tutte le attivita finora svolte
manualmente per i prodotti come raccomandate e assicurate, sia in fase di accettazione sia in fase di

consegna.

Infatti, nel caso in cui il destinatario sia assente, viene sostituita la tradizionale cartolina gialla che avvisa
del mancato recapito di una lettera raccomandata con un nuovo formato: avvalendosi del palmare, il
portalettere stampa l'avviso da lasciare al destinatario in cui sono indicate tutte le informazioni necessarie
al cliente per il ritiro del plico. Cid consente di ridurre i tempi di attesa allo sportello, grazie ai processi di

informatizzazione attraverso cui I'operatore individua subito I’'oggetto inesitato.

I Centri di Distribuzione di Parma Recapito Est e Parma Recapito Ovest, dove lavorano 203 addetti fra
portalettere e personale per le lavorazioni interne, provvedono alla consegna della corrispondenza nel
comune di Parma per un totale di 26.600 civici a cui corrispondono circa 94.465 famiglie e 13.525 attivita
commerciali.

Il nuovo strumento aumentera ulteriormente la capacita operativa e l'efficienza del portalettere,
trasformandolo in un piccolo Ufficio Postale itinerante che offrira in futuro ai clienti I'opportunita di
ricevere “a domicilio” un ampio menu di servizi postali e finanziari. I portalettere parmigiani, infatti, sono
dotati di un “palmare” che consente loro, in questa prima fase, di rendere piu efficienti e sicure le
operazioni di consegna della posta registrata e, a breve, permettera ai clienti di pagare bollettini,

raccomandate e assicurate e di eseguire le operazioni di ricarica del telefonino PosteMobile.

Il privato, il professionista e le imprese potranno cosi disporre di servizi di corrispondenza “su misura” e,
successivamente, pagare bollettini di conto corrente o eseguire operazioni finanziarie rimanendo

comodamente a casa o in ufficio, utilizzando la carta Postepay, il Postamat o le carte di credito.
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Acquistando una Sim PosteMobile
si da un aiuto concreto a bimbi meno fortunati

E’ UNA TAZZA rossa simbolica da riempire di cibo per
nutrire i bambini che soffrono la fame. Si tratta di una
campagna sociale battezzata ‘Fill the cup’ cheil
Programma alimentare mondiale (Wfp) ha lanciato con
PosteMobile. PosteMobile, coerentemente con i
principi e i valori etico-sociali propri del Gruppo Poste
Italiane, ha quindi deciso di offrire un aiuto concreto ai
bambini meno fortunati destinando al Wfp parte del
prezzo di acquisto di ogni Sim venduta nei 105 uffici
postali del Ferrarese fino al 31 dicembre 2009. 1|
contributo alla campagna del Wfp & interamente a
carico di PosteMobile che non addebitera alcun costo
aggiuntivo ai propri clienti oltre quello della Sim.
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Negli uffici di Reggio

Con Sim Poste
si regala un pasto
aun bambino

IN CENTO uffici postali
del Reggiano acquistando
una Sim PosteMobile si
regala un pasto a un bambi-
no a scuola. E' una tazza
rossa simbolica da riempire
di cibo per nutrire i bambi-
ni che soffrono la fame. Si
tratta di una campagna
sociale battezzata “Fill the
cup” che il Programma ali-
mentare mondiale (Wfp) ha
lanciato con PosteMobile
fino al 31 dicembre. Poste-
Mobile, coerentemente con
i principi e i valori etico-
sociali di Poste Italiane, ha
quindi deciso di offrire un
aiuto concreto ai bambini
meno fortunati destinando
al Wip, e al programma
“Fill the Cup”, parte del
grezzo di acquisto di ogni

im venduta nei 100 uffici
postali della provincia di
Reggio fino al 31 dicembre.
1l contributo alla campagna
del Wfp & interamente a
carico di PosteMobile che
non addebitera alcun costo
a%giuntivo ai propri clienti
oltre quello della Sim. La
campagna  dell’agenzia
delle Nazioni Unite vuole
fornire pasti scolastici ai 66
milioni di bambini che ogni
giorno affrontano le lezioni
senza aver mangiato.
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Fino al 31 dicembre in tutti gli pfﬁci postali
Una campagna
per la fame nel mondo

'VEROLI - I programma ali-

mentare mondiale delle Na-
zioni unite e Postemobile in-

- sieme per “Fill the cup”. Fino

al 31 dicembre acquistando
una Sim PosteMobile presso
I'ufficio postale di Veroli re-
gali un pasto a un bambino a
scuola.

Una tazza rossa simbolica-
mente da’ riempire di cibo ¢
I’emblema della campagna
sociale “Fill the Cup”. Fino al
31 dicembre 2009, acquistan-
do presso I'ufficio postale di

Veroli una SIM PosteMobile, .

I’operatore di telefonia mobi-

le del gruppo Poste Italiane
destinera parte del prezzo di
acquisto al WFP e <al.pro-
gramma “Fill the Cup” di pa-

sti scolastici, offrendo cosiun .

aiuto concreto ai bambini me-
no fortunati. Il contributo &
interamente a carico di Poste-
Mobile che non addebitera
alcun costo aggiuntivo ai pro-
pri clienti. La campagna del-
I’agenzia delle Nazioni Unite
¢ finalizzata a fornire pasti
scolastici ai 66 milioni di
bambini che ogni giorno af-
frontano le lezioni senza aver
assunto neanche un pasto.

Veorr

Rifiuti, ora ¢ tutto da rifare
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Lungoparina

Il primo quotidiano
online di Parma

A Parma arriva il postino telematico con il palmare

16 Novembre 2009

Concluso il periodo di apprendimento che ha consentito di far conoscere agli addetti alla consegna I'utilizzo
dei nuovi strumenti elettronici in dotazione, & partito in questi giorni a Parma il “postino telematico”, il
progetto di Poste ltaliane che da maggiore qualita al sistema di recapito della corrispondenza. | portalettere
coinvolti a Parma e circondario sono 115 in altrettante zone di recapito.

Con il consolidamento del nuovo servizio, Poste Italiane continua la fase di ulteriore evoluzione e
semplificazione che fa leva sull’adozione di strumenti telematici per rendere piu rapido ed efficiente il lavoro
degli addetti al recapito. L'uso dei terminali permette di automatizzare tutte le attivita finora svolte
manualmente per i prodotti tracciati (raccomandate e assicurate) si in fase di accettazione sia in fase di
consegna, infatti, nel caso in cui il destinatario sia assente, viene sostituita la tradizionale cartolina gialla che
avvisa del mancato recapito di una lettera raccomandata con un nuovo formato: avvalendosi del palmare, il
portalettere stampa l'avviso da lasciare al destinatario in cui sono indicate tutte le informazioni necessarie al
cliente per il ritiro del plico. Cid consente di ridurre i tempi di attesa allo sportello, grazie ai processi di
informatizzazione attraverso cui I'operatore individua subito I'oggetto inesitato.

| Centri di Distribuzione di Parma Recapito Est e Parma Recapito Ovest, dove lavorano 203 addetti fra
portalettere e personale per le lavorazioni interne, provvedono alla consegna della corrispondenza nel
comune di Parma per un totale di 26.600 civici a cui corrispondono circa 94.465 famiglie e 13.525 attivita
commerciali.

Il nuovo strumento aumentera ulteriormente la capacita operativa e I'efficienza del portalettere,
trasformandolo in un piccolo Ufficio Postale itinerante che offrira in futuro ai clienti I'opportunita di ricevere “a
domicilio” un ampio menu di servizi postali e finanziari. | portalettere parmigiani, infatti, sono dotati di un
“palmare” che consente loro, in questa prima fase, di rendere piu efficienti e sicure le operazioni di consegna
della posta registrata e, a breve, permettera ai clienti di pagare bollettini, raccomandate e assicurate e di
eseguire le operazioni di ricarica del telefonino PosteMobile. Il privato, il professionista e le imprese potranno
cosi disporre di servizi di corrispondenza “su misura” e, successivamente, pagare bollettini di conto corrente
0 eseguire operazioni finanziarie rimanendo comodamente a casa o in ufficio, utilizzando la carta Postepay,
il Postamat o le carte di credito.
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PosteMobile: come regalare un pasto a un bambino
PARMA, 13 NOVEMBRE - E' una tazza rossa simbolica da riempire di cibo per nutrire i bambini

che soffrono la fame. Si tratta di una campagna sociale battezzata “Fill the Cup” che il
Programma Alimentare Mondiale (Wfp) ha lanciato con PosteMobile fino al 31 dicembre.

PosteMobile, coerentemente con i principi e i valori etico-sociali propri del Gruppo Poste
Italiane, ha quindi deciso di offrire un aiuto concreto ai bambini meno fortunati destinando al
Wfp, e al programma “Fill the Cup”, parte del prezzo di acquisto di ogni Sim venduta nei 132
uffici postali della provincia di Parma fino al 31 dicembre 2009.

Il contributo alla campagna del Wfp & interamente a carico di PosteMobile che non addebitera
alcun costo aggiuntivo ai propri clienti oltre quello della Sim. La campagna dell’agenzia delle
Nazioni Unite, in prima fila nell’assistenza alimentare, e finalizzata a fornire pasti scolastici ai
66 milioni di bambini che ogni giorno affrontano le lezioni senza aver assunto neanche un

pasto.

Numerosi studi dimostrano come, senza un’‘adeguata nutrizione, i bambini abbiano piu
difficolta a studiare. Eppure basta poco per ridare la speranza. Servono solo 20 centesimi di
euro al giorno per nutrire un bambino durante le ore scolastiche offrendogli una tazza di

porridge, di riso o di legumi e appena 40 euro per un intero anno scolastico.
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Cellular, 1l business delle taritfe etniche
mmmugrati contesi a colp1 di scontl

LE CAMPAGHNE

| cartelloni di Tim e di Vodafone che pubblicizzano le tariffe
dedicate agli stranieri. Come testimonial per il Marocco
e stata scelta la cantante Malika Ayane

Chi offre gli scomEi numero di immigrati in italia e operatore con tariffe scontate per questa destinazione

Romania Albania Marocco Cina Ucraina Filippine
796477 44123496 403582 170265 153808 118686
Coop Coop Coop Daily Telecom Coop Coop
Poste Mobile Poste Mobile Poste Mobile Poste Mobile Lycamobile Smatt Pinoy

Tim Tim Tim Tim Poste Mobile Poste Mobile
Vodalone Vodafone Vodafone Vodafone Tim Tim
3 ltalia Wind 3 ltalia 3 Italia Vodafone Vodafone
Wind 3 halia Wind Wind 3 halia 3 halia
Wind Wind
Tunisia Polonia Moldavia Macedonia Ecuador
100112 99389 91855 89404 89066 20070
Coop Goop Coop Coop Poste Mobile Coop
Poste Mobile Lycamobile Lycamobile Lyecarmobile Tim Poste Mobile
Tim Poste Mobile Poste Mobile Paste Maobile Wind Vodafone
Vodafone Vodafone Nodafone Vodafone 2 Ralia Wind
Wind Wind Tim Tim Vodafone 3 ltalia
3 italia 3 htalia Wind Wind Tim
3 Halia 3 ltalia
Fonte: Istat 2008
ALESSANDRO LONGD alminuto) sonoinfattisolole ultime

ROMA — Non sorprendetevi se ve-
dete apparire nella vostra citta car-
telloni pubblicitari in arabo e alba-
nese: élanuovacampagna Tim, ap-
pena partita, perofferte di telefonia
cellulare riservate agli immigrati
(Tim Card Marocco e Tim Card Al-
bania). Al tempo stesso, sono ben
pitiche semplicitariffe:sonolacon-
ferma che I'immigrazione ha cam-
biato atal puntoilmercatoitaliano,
da costringere gli operatori telefo-
nici auna svoltastrategica. Le nuo-
ve offerte Tim per chiamare abasso
costoinMaroccoeinAlbania({9cent

arrivate per il mercato etnico. Tim
gia da prima avevaun’oflerta perla
Romania.Vodafonegiornifahalan-
ciato One Nation New, con tariffa
scontataverso 47 Paesiinvia di svi-
luppo (migliora un’offerta lanciata
nel 2006). Tuttii principali operato-
1i di telefonia mobile hanno tariffe
peril mercato etnico, con Wind che
é stato il primo a cominciare, dal
2002 (tariffa Call your Country, da5
cental minuto), poiseguito daTim,
Vodafone, 3 Italia e Poste Mobile.
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Pitidirecente, unnuovo fenomeno:
sono nati operatori mobili dedicati
a tariffe per chiamate verso singoli
Paesipoveri.Eil casodiLycamobile
(India, Cinaealtri), Smartpinoy (Fi-
lippine), Daily Telecom {Cina}. Qui
gareggiano anche gli operatori mo-
bili creati dai supermercati: Coop
ha No Frontiere Coop. Carrefour fa
eccezione (conUno Mobile): & il so-
lo ad avere una tariffa dedicata alle
chiamate verso Cuba.

Ilmotivo diquestafiorituradita-
riffa & ovviamente il business: «II
mercato etnico & in {orte crescita e
molto redditizio. Abbiamo quindi
avviato una strategia concentrata
su questo pubblico, cominciando
dalle etnie pit numerose, come ap-
punto Romania, Albania e Maroc-
cor, dice Stefano Core, responsabi-
le marketing consumer diTelecom
[talia. «Laspesadegliimmigrati au-

mentadicircail20%!'anno, ¢ilmer-
catochecrescedipiltinellatelefonia
mobile, i cui fatturati totali sono in-
vece piatti, ormai», conferma Silvia
Candiani, direttore consumer mo-
bile marketingVodafoneltalia.«Dei
sei milioni di immigrati in [talia —
continua — quasi tutti hanno un
cellulare e pochissimi hanno il te-
lefonofisso.Solo quelliappenaarri-
vati, infatti, telefonano con le cabi-
nepubbliche.Passanosubitoal cel-
lulare». «Gliimmigratifanno il dop-
pio delle ricariche rispetto agli ita-
liani», dice Luca Santangelo, re-
sponsabile marketing consumer 3
Italia, che hal'offerta No Distance,
verso 23 Paesi.

Gli operatori aggrediscono que-
sto mercato con unastrategia a 360
gradi: non solo con tariffe ad hoc,
ma anche con un marketing e un
servizio clienti dedicati. Tim e Vo-
dafone hanno avviato campagnein
lingua straniera, con cartelloni nei
quartieri dove cisono pillimmigra-
ti,e pubblicitasulle principalitesta-
te etniche. Vodafone ha attivato un
numero di assistenza multilingue.
«Abbiamo un servizio informazioni

automatizzato, in arabo e romeno.
Entro fine anno, gli utenti rumeni
potranno parlare con operatorinel-
la loro linguar, aggiunge Maximo
Ibarra, responsabile marketingmo-
bile di Wind.
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Poste ltaliane Scatta l'alleanza con MoneyGram
Ora il denaro si trasferisce con il telefonino e il web

ROMA — Poste ltaliane lancia il primo servi-
zio per trasferire denaro dal cellulare e via
web, in 10 minuti, a uno dei 186 mila punti ven-
dita MoneyGram del mondo. «Con lintroduzio-
ne del money transfer via cellulare e via web»
dice U'ad di Poste, Massime Sarmi {nella foto
Prisma) «Poste Italiane e MoneyGram offrono
un servizio di nuova generazione. Grazie alle
nostre esclusive piattaforme tecnologiche,
Uoperazione potra’ essere eseguita orain gua-
lungue momento e in qualsiasi luogo».
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Moneygram
e Poste avviano
transfer online

Poste Italiane e Moneygram lan-
ciano in Italia il primo servizio che
permette di trasterire denaro attra-
verso il telefono cellulare e attra-
verso la rete Internet,

Grazie alla tecnologia esclusiva
di Postemobile, 1'operatore di tele-
fonia del gruppo, e agli strumenti
di pagamento Bancoposta, per la
prima volta viene introdotto a livel-
lo nazionale V'innovativo servizio
di money transfer da telefonino.
Sia per le transazioni dal cellulare
sia da Internet, informa una nota,
I'importo in cash, in soli dieci mi-
nuti, sara disponibile in uno qualsi-
asi dei 186 mila punti vendita Mo-
neygram del mondo.

1l progetto ha una forte valenza
strategica per entrambe le societa,
considerato che il mercato del mo-
ney transfer in Italia vale circa 6
miliardi di euro.
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l In breve_

Denarivia cellulare e web
Le Poste si alleano
con MoneyGram

‘mmm Poste Italiane lancia il
primo servizio per trasferire
denaro dal cellulare e via
web, in 10 minuti, ad uno dei
186 mila punti vendita Money-
Gram del mondo. Il mercato
del money transfer in Italiz_.
vale cirea 6 miliardi di euro.
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Soldi via web

SERVIZI. Poste Italiane e
Moneygram hanno lan-
ciato il primo servizio
di Money Transfer in
Italia che permette di
trasferire soldi via web
o via cellulare. @ METRO

{Ounando
Google

diventa
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Ma agli extracomunitari basta un sms

W Il rimpatrio virtuale dei capitali? Esiste gia,
almeno per gli extracomunitari che possono
farlo attraverso un sms. MoneyGram e Poste
italiane, infatti, hanno siglato un accordo per
permettere agli oltre 4 milioni di stranieri
residenti in ltalia di eseguire transazioni via
cellulare inviando fino a 2 mila euro per volta. Ai
destinatari la garanzia di potere riscuotere i soldi
entro 10 minuti dalla spedizione in 186 mila
punti vendita MoneyGram sparsi in 190 Paesi. E
per mandare I'sms bastano 15 centesimi.
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Ultimo nato MoneyGram

ROMA - Solo pochi gioni fa Poste Italiane aveva .

landato il primo servizio per trasferire denaro dal
cellulare e via web, in 10 minuti, ad uno dei 186
mila punti vendita MoneyGram del mondo. Le
dueaziendelo hanno reso noto, con un comunica-
to, sottolineando che il nuovo servizio veniva lan-
ciato su «un mercato con ampie potenzialita di svi-
luppo. Il mercato del money transfer in Italia vale
drca 6 miliardi di euro, che la penetrazione della
telefonia mobile & trale piti elevate al mondo».






